Maarit Oikarinen

Copywriter Kalevi Koi-
vunen tuntee erityistéi
viehtymystii kahdenlai-
siin hyodykkeisiin:
autoihin ja tietokonei-
siin. Autoiluun liittyvis-
td kampanjoinnista
Koivunen tekee parhail-
laan lisenssiaattityoti,
ja tietokonemainontaa
hén on suunnitellut
melkoisen méirin. Ei-
ki autoilla ja tieto-
koneilla ole Koivusen
mielestii paljonkaan
eroa, mita viestintian
tulee.

, , Perusoiettarnukseni on
se, ettd ithmisten hal-
lintauskomukset vai-

kuttavat suostuttelun onnistumi-

Mikro on kuin auto

Hallinnan tunne lumoaa

seen. Huonolla itseluottamuksel-
la varustettu ihminen reagoi jo-
honkin kampanjaan eri tavoin
kuin sellainen, joka tuntee hallit-
sevansa omaa eldmédinsi.”

“Esimerkiksi auto on tietyn-
lainen hallintajérjestelmid. Auto-
valinnallaan ja ajotavallaan ih-
minen ilmentdd itseddn. Mikro-
tietokoneen lumo taas on ollut
siind, ettdi ihminen piiéisee koke-
maan, miten hin saa tyonsi hal-
lintaan timidn murikan avulla.
Samalla voi tosin seurata hallin-
nan harha. Ihminen luulee kont-
rolloivansa koko elidméi pelkis-
td#in - syventymilld siihen too-
saan.”

60—70-luku

Onko Teilld laskentatehtiivia ?

Laskentakeskuksemme on valmis palvelemaan Teiri.

Vuokrmamme laskenta-aikaa

j2 annamme ohjelmointiapua.

® HELPFO HUOLTAA
® MENI TIANTARVE

YTémd mainos on suunnattu vain yrityksille, eiké se
heriiti yksittiisessi ihmisessd minkiiéinlaisia tunte-
muksia. Tdssii vedotaan jirkeen, mutta kukaan ei
oikeastaan tajua asiasta yhtiin mitéiin.”

Somewhere
West of Laramie

Koivusen mukaan sekd tietoko-
neiden ettd autojen mainonta on
kautta aikojen kehittynyt jok-
seenkin samalla tavoin. Alussa
selvitettiin pelkkié teknisid omi-
naisuuksia, kunnes joku uskalsi
rivayttad.

720-luvulla Jordan-merkkistd
autoa ryhdyttiin mainostamaan
kuvalla, jossa nainen ratsastaa ja
mies ajaa autolla vieressi. Otsik-
kona oli vain Somewhere West
of Laramie. Ensimmdistd kertaa
tekniikasta ei puhuttu mitén,
pelattiin pelkélld vaistolla.”

80-luvun alku

*Maailma néiyttéiiii aika samanlaiselta kuin edellisel-
lii vuosikymmenelli. Toisaalta tissi ollaan jo sel-
viisti suomalaisia. Muodoltaan mainos on ovela, pit-
kii teksti. Yllittiviin monet jaksavat lukea sellaisia,

vaikka usein toisin luullaan.”

"Itse asiassa Jordan oli tekni-
sesti atka huono auto, mutta se
myi hyvin — mainoksensa an-
siosta.”

Atk-maailmaan ennakkoluu-
lottomat mainokset tulivat 80-Iu-
vun alkupuolella.

“"Ensimmiiisii olivat Nokia
Datan patalakki-ilmoitukset,
joissa kiytettiin suomalaiskan-
sallisia symboleja kuten Gallen-
Kallelan maalauksia. Ja sitten
keksittiin Dava-vainaan pussaa-
va tietokone. Sen tavoite oli erit-
tdin pelkistetty: tietokonekam-
mon hivittdiminen. Mainos si-
ndnsd oli kyllidkin valheellinen.
Ei mikiidn kone ihmisti rakasta,
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Copywriter Kalevi Koivunen oli
parikymmentii vuotta suurten
mainostoimistojen palvelukses-
sa, mutta perusti sitten oman
yrityksen. Tdlli hetkelld Koivu-
nen tekee lisensiaattityoti lii-
kenneturvallisuuskampanjoi-
den perillemenosta.

ja helppokéytttisyys on silkkaa
hopinida.”

”Chaplinin tuominen atk-mai-
nontaan oli metka assosiaatio.
Chaplinin ~ Nykyaika-leffahan
kuvasi melko karmealla tavalla
sitd samaa epétoivoa, joka ihmi-
silld oli 80-luvulla tietokoneiden
kanssa.”

80-luvun puolivali

Det &r sa mycket som spelar in da manmaste géra ett viktigt val.
Det vet dven Systembolaget som valde finska Mikko minidator.

Minne matka, Mikko?

tyhmii. Aikanaan tillainen mainos oli sili vilpiton

Hinnalla ei

pitkiille potkiti
Atk-mainonnan tdménhetkinen
taso ei Koivusta oikein miellyté,
koska ilmoitusten tirkeimmiit
ainekset ovat nykyiidn hinta ja
tietokoneen kuva. Koivunen toi-
voisi mainoksilta muutakin kuin
markkamiérien toitottamista —
pitkdlld tdhtdimelld siitd  olisi
hyotyé.

“Enemmiin pitdisi panostaa
merkkituotteen rakentamiseen.
Voihan sen hinnan siithen ilmoi-
tukseen leipoa, mutta miksi ei
Suurin  piirtein  saman  verran
mainos maksaisi silti”, Koivu-
nen laskeskelee.

Merkkituotteen luominen ei
toki helposti onnistu. Esimerkik-
si mikrotietokoneet ovat suori-
tuskyvyltidin melko samanlaisia,
ohjelmistot sopivat yhteen, hin-
natkaan eivit juuri heittele. Mi-
ten siis erottua joukosta? Aina-
kin ICL:n kannattaisi Koivusen
mielestd pysytelld ergonomia-
teemassa ja MikroMikko-tuote-
merkissi.

“ICL:n nédyt6t ja nippdimistot
ovat hyvid, ja koneet ovat erit-
tdin hiljaisia moneen muuhun

80-luvun loppu

“Niiin kerrottiin Suomen kasvuhuumasta, josta ko-
ko kansa oli kiinnissi ja kiyttiytyi kuin Euroopan

Ja toimiva.”

merkkiin  verrattuna. Eritoten
sen hiljaisunden antaisin puhua
enemmén. Tdmé pienend vink-
kind.”

“"MikroMikko on tissd maassa
yksi harvoista todella tunnetuista
pec-merkeistd, Onneksi sitd ei ole
heitetty meneméén, vaikka Mik-
roMikko onkin niin juntti nimi
kuin olla voi. Jos koneen nimek-
si olisi laitettu ICL PC, niin ei-
hén se olisi Suomessa yhtddn
mitién.”

Oma rooli

ja Mersun rooli

Koivunen arvioi, ettd atk-mai-
nontaa tehdédin edelleen paljon
pelkin vaiston varassa. Kam-
panjoihin sijoitetaan miljoonia,
vaikka ei ollakaan varmoja siiti,
miten viesti loppujen lopuksi
vaikuttaa.

“Mainonnassa ofetaan isoja
taloudellisia riskejid. Ehki joskus
kannattaisi hiukan tutkia siti,
mihin ne rahat menivit, mikéi
siind mainoksessa oikein puri.
Sellainen  tutkimus  maksaisi
murto-osan koko kampanjabud-
jetista.”

Viestien vaistonvaraisuus joh-
tuu Koivusen mukaan siitd, ettd

mainonnan suunnittelijat eiviit
vielidkiiin tarkalleen tiedd, mil-
laisia tarpeita tietokone tyydyt-
tdd. Vaikeaa on myos oikeiden
roolien 16ytdminen. Tietokoneen
ostajalla on tietty rooli, atk-val-
mistajalla on tietty rooli, pec-
merkilld on tietty rooli, ja kaik-
kien nédiden roolien pitéisi kélydi
vhteen.

"Piivittdin nikee mainoksia,
joissa copy ja ad antavat ym-
della fiksuina ja nokkelina. Ih-
miset eivit kuitenkaan halua olla
tekemisissi tillaisen liian nerok-
kuuden kanssa, koska se painaa
alas heiddn omaa rooliaan. Eli
ettd asiakasta ei nokkelastikaan
nélvitd eikdi mydskéin ldpindky-
visti nuoleskella, mikd on mai-
nonnan varsinainen helmasynti.”

“Joku voi pitdd tiettyd mai-
nosta turhan hienona tai sitten
todella rahvaanomaisena, mutta
jos riittdvin moni kokee, etti tuo
sopii just mulle, niin siind se
menestys piilee. Mersua havitte-
leva esimerkiksi nikee oman
roolinsa ja Mersun roolin tasa-
painossa keskendin.” ]

90-luku

munliui.

" MikroMikko.
Vain sulcurnimi
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“Minulla on tissd ilmoituksessa sormeni pelissd, jo-
ten olen jadvi sanomaan mitddn. Oli kuitenkin hie-
noa, etti viestintd nimenmuutoksesta onnistui. Kun
thmiset pelldisiviit kovasti sitéd, miten Suomi kohta

ostetaan, niin viesti MikroMikon kohtalosta otettiin



